
現代政策学部 飯塚先生 

「フレッシュマンセミナーB」連携 

あなたが思わず 

本を手にとってしまう 

POP広告はどれ？ 



 

展示について 

現代政策学部 准教授 飯塚智規 

 SNSで誰でも情報発信ができる世の中、みんなが注目する広告とはどのようなもの

でしょうか。 

 どのような広告であれば、みんなの目に止まるのでしょうか。 

 図書館の書籍を題材に、POP広告の作成を通して考えてもらいました。 

 POP広告は2種類。指定された一冊の本に対してパワーポイントで作成したPOP広

告。学生自身が選んだ本に対して手書きで作成したPOP広告。 

 みなさんの評価とコメントをお待ちしています。  

 

この本のPOPを 
PowerPointで作成しました 
同じ本でも、人によって注目したところが変わっ

てきます。 

視点が変われば、デザインやレイアウトも変わる。 

その違いを楽しんでみてください。 

「指示通り」が 
できない人たち 
(日経プレミアシリーズ ; 511) 

榎本 博明著 

日経BP日本経済新聞出版 

日経BPマーケティング (発売)  

336.4//E63  



 



 



 

「本棚はその人を映す鏡」といいますが、好みの本にもその人のスタイル

が現れます。 

選ばれた本から、どんな姿が見えてくるでしょうか？ 

大学4年間で絶対やっておくべきこと : なん

となく卒業しないための50のルール  

 森川 友義著  改訂版 

KADOKAWA 377.9//Mo51 

シャネル 

藤本 ひとみ著 

講談社 913.6//F62 

トラペジウム : trapezium 

高山 一実著 

KADOKAWA 913.6//Ta56 

大人になる前に知る老いと死  

前沢 政次著  (なるにはBooks ; 別巻) 

ぺりかん社 491.358//Ma28 

学生自身が選んだ本のPOPを 
手書きで作成しました 



 

ハリー・ポッターと賢者の石 

J. K. ローリング作 ; 松岡 佑子訳  

静山社 933.7//R78 

火花 

又吉 直樹著  

文藝春秋 913.6//Ma71//芥川 

思い出が消えないうちに 

川口 俊和著 

サンマーク出版 913.6//Ka92 

下町ロケット 

池井戸 潤著 

小学館 913.6//I33//直木 

ディズニーランドの社会学 : 脱ディズニー化

するTDR 

新井 克弥著  (青弓社ライブラリー ; 88) 

青弓社 689.5//A62 

別冊図書館戦争1 

有川 浩著 ; 徒花スクモイラスト 

アスキー・メディアワークス 

角川グループパブリッシング (発売)  

913.6//A71//1  



 
薬と食べ物飲み合わせ事典 

永川 祐三著 

主婦と生活社 491.5//N14 

君たちはどう生きるか 

吉野 源三郎著 

マガジンハウス 159.5//Y92 

変身 

フランツ・カフカ[著] ; 中井正文訳 

改版 (角川文庫 ; 14739) 

角川書店 角川グループパブリッシング(発売) 

943//Ka15 

掲載したPOPは全て授業での成果物となります。 
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